Value Partner

Projektbeispiel — Strategie

Entwicklung einer Europastrategie zur Optimierung
der Produktvermarktung pro Land

Umfang

B 9 europaische Lander mit
unterschiedlichen Markt-
regulationen

B Gewachsene lokale Ver-
marktungsansatze und
Produktportfolien

B 2 Monate Datensammlung

und Vergleich, 1 Monat
zur Erarbeitung von Stra-
tegieoptionen, 3 Monate
zur Festlegung des Ver-
anderungsplans und Im-
plementationsbegleitung

www.value-partner.com

Vorgehen

Entwicklung von standardi-
sierten Erhebungsbdgen

Vergleich der landerspezi-
fischen Markt- und Unter-
nehmensdaten und Aus-
tausch von Best-Practice
Beispielen

Ausarbeitung von strate-
gischen Optionen, die in
Linie mit den europaischen
Zielen

Moderation der lander-
Ubergreifenden Entschei-
dungsprozesse

Detaillierung der ausge-
wahlten Optionen sowie
Planung und Steuerung
der Implementierung

Ergebnisse

Ausrichtung der Lander-
strategien an der Europa-
strategie

Austausch und Lernen von
Best-Practice Fallstudien

Fokus der Firma auf die
profitablen Markte

Leistungssteigerung in den
lokalen Marketing- und
Vertriebsorganisationen



